
GRAINE	  DE	  CROISSANCE	  
Diagnos(c	  

Plan marketing 

Communiquer en interne 

B42	  
Déployer	  	  auprès	  des	  équipes	  
Faire	  appliquer	  la	  poli(que	  

Communiquer en externe 

COM	  EUROCONCEPT	  
Plan	  de	  communica(on	  

Studio	  SOLO	  
Se	  différencier	  	  

Maîtriser	  son	  image	  

LE	  PROGRES	  
Communica(on	  presse	  

PRETEXT	  
Rendre	  visible	  
Donner	  envie	  

IML	  
Des	  supports	  	  
à	  votre	  image	  

ARTIFIL	  
Iden(té	  

d’entreprise	  

TWIN	  FISH	  
Branding 

International 

KOLYPRINT	  
Communica(on	  

mobile	  

LYON	  ENTREPRISES	  
Communica(on	  Web	  

Valeur ajoutée et différenciation 



TWINFISH
DESIGN

TWINFISH DESIGN 
Agence spécialisée dans la mise en 

valeur de la marque et la communication 

internationale 
 
Conseil et gestion de projet 

Outils de communication digital (site-web, e-newsletter) 

Outils print (catalogue, brochure, flyer, affiche … ) 

Création d’identité, charte graphique, logo, icône … 



Le branding ? 



Le branding / l’image de marque 

 

Un repère pour le consommateur 

Une garantie … une référence 



 1. Un nom propre 



2. Un mot 



3. Une expression 

JUST DO IT  

ONLY LYON 

« Vorsprung durch Technik » 

« On se lève pour Danette » 



 4. Un symbole 



 5. Une EXPÉRIENCE ! 



 Pour comprendre l’intérêt du branding il faut 
comprendre le processus de décision 



UNE DÉCISION D’ACHAT  = 
RATIONNELLE + EMOTIONNELLE 

 

 

 

 

 

Pas de réaction émotionnelle ?  

= complications pour décider ! 



promesses tangibles 

+       

émotions intangibles 

 

 

LE BRANDING 

UN BOUCLIER DANS LES PÉRIODES DE CRISE 



COMMENT CONSTRUIRE LA MARQUE? 

 

Une stratégie claire  

Choisir les actions qui permettent le 
renforcement de ses valeurs 

Favoriser la cohérence au fil du temps  

Ne pas arrêter de communiquer pendant les 
périodes difficiles.  


