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W Com Euro-Concept

ComcuroConcept  Agence de communication globale

COMMUNICATION VISUELLE

Dro n e ® Conseil en communication
" Conception sites Internet & progiciels web
PRODUCTION y [

by Com Euro-Concept ® Conception technique et graphique de

documents & packaging
" Modélisation et animation 3D
" Vidéo d’entreprise, captation vidéo
" Photos et vidéos aériennes par drone
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Plan de communication

® Faire un diagnostic

® Concurrents (web, supports, salons,...)

® Mon entreprise (web, supports, salons,...)
® Se donner des objectifs

® Communication d’image, communication commerciale, pour
quoi faire ?

® Définir des priorités et un planning
" Définir ses cibles
" Clients, prospects (fidélisation, prospection)



CC@,L informer, fédérer  développer
~/

CLUB DES ENTREPRISES DE L'OUEST LYONNAIS Ies en treprises de IIO UeST Lyo nna ,S

Plan de communication

" Définir son message
" Que doivent-ils en retenir ?

® Formaliser son besoin précisément
" Brief
® Comment. Définir les outils de communication

" Presse, autres médias, prospection tél., brochures, web,
emailing, salons, sponsoring

® Accompagnement des outils de communication
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Plan de communication

® Quand. Définir un planning des actions
® Saisonnalité
" Opportunités (événement sportif par exemple, salon pro, ...)

" Tenir compte de I'environnement global (élections, actualité,...)

" Budget
® Tenir compte des concurrents
" Retour attendu
" Taille de la cible
" Bto C-10% CA annuel
" Bto B -5% CA annuel



