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Communiquer avec la presse locale :  

  comment fonctionne-t-elle ? 

  correspondant de presse / journaliste  

  que peut elle apporter ? 



Savoir se vendre : 

  cherchez vos particularités ( produits 
innovants, parité, handicap, 
international… ), ce que vous pensez 
« normal » peut devenir un angle 
d’article. 

 



Ce qu’il ne faut pas faire : 

  Demander un article pour valoriser 
l’entreprise, 

  Mettre l’angle commercial en avant, 

  Faire un article de type publicitaire 


